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Fin de las rebajas con alza de ventas del 5%

» LOS COMERCIANTES SON OPTIMISTAS
CON LA EVOLUCION DEL CONSUMO

Las rebajas de invierno llegaran
maiiana a su fin y dejan un balan-
ce muy positivo. Segiin los peque-
flos comerciantes de Las Palmas,
las ventas han crecido en el perio-
do de descuentos entre un 5% y
un 6% respecto al afio anterior,
en linea con lo previsto.

SiLviA FERNANDEZ
LAS PALMAS DE GRAN CANARIA

as rebajas de invierno aca-

ban y dejan tras de si satis-
faccion en el sector comercial.
Las ventas han funcionado
bien, sobre todo en las primeras
semanas, y cierran tras dos me-
ses con un incremento medio de
entreun 5% y un 6%.

Seglin explica el presidente
de la Federacion del Pequefio
Comercio (Fedeco) de Las Pal-
mas, Eugenio Sanchez, en las tl-
timas semanas los estableci-
mientos han tenido que sacar
todo tipo de promociones «reba-
jas de larebajas, contraofertas y
descuentos» para seguir atra-
yendo a unos consumidores
que, tras los primeros dias, pier-
den el interés en los descuentos.

Y el resultado ha sido positi-
vo, en parte gracias al frio que
ha ayudado a sacar gran parte
de la ropa de abrigo que se acu-
mulaba en los establecimientos
tras un invierno «de primave-
ra». «Se ha vendido casi toda la
mercancia gracias al frio repen-
tino que tuvimos», sefiala San-
chez, que se muestra satisfecho
con el balance y optimista de
cara a la proxima campana que
lleva semanas conviviendo en
los comercios con las rebajas.

«Continuamente hay que se-
guir haciendo cosas. Los comer-
ciantes no pueden parar de ha-
cer promociones y ofertas para
llamar la atencion de los consu-
midoresy, indica.

Sanchez asegura que la in-
certidumbre politica «no ha in-
fluido» en el consumo del Archi-
piélago que mantiene desde
hace meses una tendencia posi-
tiva. «Los residentes han mante-
nido su nivel de gasto e incluso
ha crecido respecto al pasado
anoy, indica el presidente de Fe-
deco, para quien la buena mar-
cha del turismo influye poco en
el sector. «Es residual», dice.

DETALLE

EMPLEO
ESTABLE

El presidente de
la Federacion del
Comercio de Las
Palmas (Fedeco),
Eugenio Sanchez,
destacé ayer que
la buena marcha
de las rebajas y
con anterioridad,
de la campaiia
de Navidad, ha-
bia permitido
mantener el em-
pleo en el sector.
«Estamos con-
tentos porque no
hemos destruido
empleo», mani-
festo.

GERARDO MONTESDEOCA

Ocio y compras. E| domingo, dltima dia de rebajas, abrirdn los comercios de Triana.

Manana, dia de apertura en Triana

I Los comercios abriran mana-
na, ultimo dia del periodo ofi-
cial de rebajas, en la calle Tria-
na. La apertura se debe a que es
el primer dia del domingo del
mes y dentro de la iniciativa co-
mercial y de ocio Triana Do-
mingo Abierto.

Ademas abriran sus puertas

los centros comerciales de El
Muelle, El Corte Inglés de Mesa
y Lopez y Las Arenas dentro de
las aperturas autorizadas por la
temporada de cruceros.

En Triana ademas de los co-
mercios abiertos se han organi-
zado distintas actividades para
pequenos y mayores al fin de

animar la zona.

En concreto habra un taller
de iniciacion al lenguaje audio-
visual, otro sobre habitos de
movimientos, de manualidades
y una exhibicién de zumba y re-
portajes fotograficos. Ademas
Vegueta acogera un espectaculo
de titeres a las once.

PUBLIRREPORTAJE

«Grupo Capisa tiene un pienso ,'

optimo para producciones

ecologicas en Canariass

El director comercial de Goimar
afirma que con la nueva linea de alimentacion animal
se obtienen huevos, leche, queso y carnes ecoldgicos

Obhjetivo. «Las islas cuentan con un canal de distribucion excepcional.

Grupo Capisa, en colaboracion con la empre-
sa nacional Goimar, ha lanzado una nueva li-
nea de piensos cien por cien ecoldgicos certi-
ficados para su venta en todo el Archipiélago.
El objetivo es facilitar un tipo de produccion
entre los ganaderos -huevos, leche, queso y
carne ecoldgicas-cada vez mas demandada
por la poblacion y entre los millones de turis-
tas que visitan las islas. Con motivo de este
lanzamiento, ambas empresas han celebrado
unas jornadas sobre alimentacion ecolégica
para animales, cuyo principal ponente ha sido
el director comercial de Goimar, Iker Iglesias.
Para este ingeniero especializado en produc-
cion ecoldgica, «las islas cuentan, desde este
momento, con un canal de distribucion excep-
cional -el de Grupo Capisa- con el que se
abren nuevas oportunidades para la ganade-
ria canaria».

— Qué puede aportar la produccion ecolé-
gica a la ganaderia de las islas?
— La produccion ecolégica va creciendo

cada ano mas en todas partes. Nosotros,
en Goimar, llevamos desde 2004 fabrican-
do piensos cien por cien ecologicos, certi-
ficados por la Union Europea y el Conse-
jo de Agricultura Ecoléogica del Pais Vas-
co. Pese a que comenzo6 siendo una activi-
dad mas de nuestra fabrica, hemos com-
probado un aumento constante.

— Se consolida la tendencia al consumo de
lo organico y lo ecoldgico en los productos
carnicos y sus derivados, como la leche y los
huevos?

— En Espana no cabe duda que se va in-
crementando. En paises como Alemania
o Bélgica ya es el treinta por ciento del
consumo total y, aunque todavia noso-
tros estamos lejos, 1a tendencia es al alza.
— Puede ser esta tendencia un reclamo mas
para los turistas que nos visitan?

— Sin duda. Como le decia, en el centroy
norte de Europa, se trata ya de un merca-
do sélido. El turista que viene a Canarias
una o dos semanas y esta acostumbrado
a consumir este tipo de productos, los va

«1 DE CADA 3 TURISTAS ALEMANES DEMANDA
PRODUCTOS ECOLOGICOS»

a demandar, porque no querra renunciar
a su modo de vida por estar de vacacio-
nes. En el caso de los alemanes -una de
las comunidades mas importante para el
turismo- estamos hablando de que uno
de cada tres turistas se alimenta en su
vida cotidiana con productos ecologicos;
es decir, certificados y acreditados como
tales.

— Y en cuanto al consumidor canario?

— Cada vez existe un mayor deseo entre
grupos de consumidores de optar por
productos ecologicos, porque consideran
que son mejores para ellos y que contri-
buyen a un medio natural mas sosteni-
ble. Empezando por la cadena alimenta-
ria animal, Grupo Capisa hace posible
esa oferta en Canarias a precios muy
competitivos. Esta claro que este merca-
do ira creciendo y en gran medida eso

sera posible gracias al suministro esta-
ble de piensos ecologicos.

— Qué opina de los que dicen que los pien-
sos tradicionales son peores que los ecolé-
gicos?

— Pues que se equivocan totalmente. Los
piensos tradicionales se fabrican con to-
das las garantias y producen animales
sanos y en condiciones 6ptimas para el
consumo humano. Son seguros y efica-
ces. Los piensos ecologicos son un pro-
ducto diferente, destinado a un publico
diferente, que opta por leche, huevos,
queso o carnes producidos con base en
materias primas ecologicas, en unas
granjas que responden a unas condicio-
nes establecidas. Grupo Capisa y Goimar
facilitan que ese publico tenga productos
ecologicos de Canarias y creo que eso es
algo realmente positivo para todos.



