ESPECIAL

LA PROVINCIA

Muchas sonlasvoces criticas sobre
lafaltade compromiso con el sector
primario en Canarias por partedela
mayoria de los gobiernos y, tam-
bién, por la sociedad: nilos empre-
sarios apuestan por los productos
autdctonos nilos consumidores se
conciencian de laimportancia que
tiene apoyar esta drea, todo un re-
ferente externode calidady casiuna
marca del destino Canarias. Estos
datos son muy relevantes si tene-
mos en cuenta que la explotacion
del sector primario es solo del 10%
delasuperficie delasislas. Este 10%
estd enfocado principalmente al
cultivo del pldtano, la vid, las papas
y los tomates.

El sector primario en Canarias
tiene unaimportanciarelativa den-
trodel PIB del Archipiélago, equiva-
liendo éstaa aproximadamente un
1,3%, cantidad asimilable al peso de
la Agricultura en la UE pero signifi-
cativamente menor al total espariol
que roza el 2,7%. El relativamente
escaso pesodelaagroalimentacion
respectoalrestodelossectores eco-

La produccién de
fresas y fresones en
Canarias, valorada por
el consumidor, superd
hace cuatro afos
las 1.478 toneladas.

Sector
Primario

La actividad agricola y ganadera sélo
ocupa un 10% del territorio de las
Islas pese a ser uno de sus mayores

activos de cara al exterior

nomicos de nuestras Islas no impi-
de quejuegue unpapel mas quere-
levante en nuestro equilibrio so-
cioeconomico.

Nuestra agricultura sostiene una
quinta parte dela exportacion, des-
tacandolos platanos,los productos
hortofruticolasypesqueros, el taba-
coy las flores y plantas. Asi mismo
ocupael3,1% delaocupacionlabo-
ral concentrando actividades que al
ser muy intensivas en lo que a ma-
nodeobraserefiere, tienenportan-
to gran capacidad de absorcion de
parte de la poblacion activa actual-
mente desempleada por motivos,
entre otros, de falta de cualificacion.
Aparte de estos ocupados directos
empleaal 29,6% del total delaindus-
triacanaria, enlos subsectores dela
alimentacion, bebidas y tabaco.

Hace unas décadas la sociedad
canaria era una sociedad agraria
que cubria consus cultivos y crian-
zas las necesidades agricolas de las
islasllegando incluso a exportarlos
excesos de produccion que obte-
nian sus cosechas, en la actualidad
este sector solo cubre la quinta par-
te de las necesidades agricolas de
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Este 10 por ciento
esta enfocado
principalmente al
cultivo del platano,
lavid, las papas y
los tomates

las islas. La ganaderia, la pescay el
cultivo de flores son otra parte im-
portante del sector primario de las
islas, la primera esta constituida
principalmente por ganado capri-
no, y bovino escaso actualmente
por unimportante retroceso en las
ultimas décadas. La pesca es tradi-
cionalyentreislasyaque el conflic-

to Sahara-Marruecos ha creado
una decadenciatotal en este sector
y sus industrias. El cultivo de flores
estd enfocado principalmente al
cultivo del clavel y la rosa, su pro-
duccion tiene como objetivo el
mercado europeo, sobretodo enlos
meses de invierno donde no se tie-
ne competencia.

Tres son las producciones agri-
colas que concentran la mayor su-
perficie de cultivo: el vinedo, cultivo
deespecialimportanciaporelgran
numero de pequenas explotacio-
nes sobre las que se asienta; el pla-
tano conuna produccion que equi-
valeala cuartaparte de nuestra Pro-
ducciénFinal Agraria (PFA) ylapa-
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pa, que ocupa una superficie culti-
vada de relativaimportancia. Otras
producciones vegetales relevantes
desde el punto de vista econémico
son el tomate, aunque en descen-
so actualmente, las flores y plantas
ornamentales, en moderado creci-
miento,y el pepino, el pimientoylas
judias verdes, todas ellas produc-
ciones con escasas superficie pero
de relevancia exportadora.

Entre las producciones ganade-
ras destacan las cabanas de capri-
no, tanto de leche como de carne,
que equivalen al 10,5% aproxima-
damente del total espanoly la avi-
culturade puestaquerepresentaun
significativo 5,2% del total del pais.
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Al margen de para regar, como se ve en la imagen, en Filipi-
nas se utilizan los drones dentro de un programa para ayu-
daralosagricultores a decidir qué zonas son mas apropiadas
paralos cultivos cada aio. Los drones ayudan a hacer una
evaluacion rapida de las dreas que resultan mas vulnerables
alos desastres naturales y los efectos del cambio climatico.

‘Campesinos’
urbanitas

Los pequenos huertos urbanos
se imponen. Se estima que ya
800 millones de personas en
todo el mundo tiene algtin mo-
delo de agricultura en ciudad.

El dron agricultor y vigia

b

Ejemplar Valle del Cauca

El Valle del Cauca, en Colombia, cuenta con mas
de dos millones de cabezas de ganado. En los ul-
timos anos, ha puesto en marcha un ejemplar pro-
grama de gestion sostenible de los recursos.
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El imparable cambio de paradlgma
llega por la tierra y el mar

El sector primario, tanto a escala mundial como por supuesto en las islas, juega un
papel bésico en el desarrollo de estructuras econémicas y sociales més sostenibles

LA PROVINCIA

Canarias, como cualquier otra par-
te del mundo, se estd embarcando
en una dinamica de cambio que
persigue consolidar un modelo
economico mas sostenible, un as-

pecto donde se otorga un papel
fundamental al sector primario. En
el caso de las islas, y a pesar del
enorme peso especifico del turis-
mo, también la agricultura, la pes-
caylaganaderia se convierten en
elementos fundamentales en este

cambio de paradigma, impulsado
ademas por instituciones ytodo ti-
pode organismos internacionales.

Un ejemplo claro de este impul-
so de escala mundial es la propia
Organizacion parala Agriculturay
la Alimentacion de las Naciones

Unidas (FAO), que ademds estd
trabajando con la comunidad in-
ternacional para lograr los Objeti-
vos de Desarrollo del Milenio
(ODM), donde el sector primero
adquiere un estatus de pilarbasico.

Laseguridad alimentaria, la nu-
tricion y la agricultura sostenible
son fundamentales para lograrel
conjuntodelos Objetivos de Desa-
rrollo Sostenible (ODSs) en 2030,
ha subrayado en diversas ocasio-
nes el director General de la FAO,
José Graziano da Silva.

La FAO destaca que se prevé
que la poblacion mundial aumen-
te hasta los 9 000 millones de per-
sonas en 2050. Esta previsto que al-

Contra la ‘pesca fantasma’

La‘pescafantasma’esaquella provocada porapa-
rejos de pesca abandonados. Organismos inter-
nacionales ensayan su marcado o balizamiento
para poder retirarlas.

Lafinca
motorizada

En Estados Unidos, varias iniciati-
vas educativas y de venta a peque-
na escala utilizan los llamados
‘trucks farm’ para recorrer el pais
difundiendo la ‘mentalidad verde!

gunas de las tasas de crecimiento
demogréfico mas altas se produz-
can en zonas que dependen en
granmedidadel sector agropecua-
rio (agricultura, ganaderia, activi-
dad forestaly pesca) y que presen-
tan niveles elevados de inseguri-
dad alimentaria. “El crecimiento
del sector agricola es también el
medio mds eficaz para reducir la
pobreza y lograr la seguridad ali-
mentaria. Debemos asegurarnos
que el aumento de la productivi-
dadnosélobeneficie aunos pocos,
yquelabase derecursos naturales
proporcione servicios que aumen-
tenlasostenibilidad, destacan des-
de su direccion.
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;Vuelta al pasado?

La busqueda de un nuevo modelo
combina la tecnologia con las pro-
puestas pararescatar practicas del pa-
sado (en la imagen de
www.mdig.com, pescadores en Sri
Lanka). La organizacion ecologista
Greenpeace asegura que sustituir la
pescaindustrial por laartesanal gene-
rarfa alrededor de 60.000 puestos de
trabajo tan s6lo en Espana, seginun
informe del colectivo.

Planeta primario

Segun la Organizacion parala Agriculturay la Alimentacion
delas Naciones Unidas (FAO), la agricultura es el sector que
emplea a un mayor nimero de personas en el mundo. Ade-
mds, estaactividad esla inica fuente de sustento y economia
para centenares de millones de personas. Porlo tanto, suim-
portancia geoestratégica estd absolutamente fuera de cual-
quier duda.

Los palsa]es agrlcolas y ganaderos de Canarias

La agricultura, el paisaje y la pesca forman parte de la historia de Canarias. Y también de su
paisaje. La magia de los espacios naturales de las islas dan lugar a escenas realmente
sorprendentes y bellas cuando se mezclan con la actividad agricola o ganadera, y por supuesto
también con todos los aspectos ligados al mar. El reto es conseguir aumentar el peso especifico
del sector primario.

Desde siempre, apoyando
al CAMPO Canario

ﬂnmprumemlus mn
nuestra

, gente

o cajasiete
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La produccion pesquera en Canarias,
al igual que la ganaderia -en torno al 23 % de la
produccion del sector-, se consume en las Islas

LA PROVINCIA

Muchos factores han convertido la
produccion ganadera y pesquera
en Canarias en sectores conunaex-
casa presencia en los mercados in-
ternacionales. La pesca, curiosa-
mente,sehaconvertidoenunrecla-
mo gastronomico que solicitan los
millones de turistas que visitan Ca-
narias cada ano. Sinénimo de cali-
dad, lo cierto es que la produccion
de las empresas canarias se diluye
en las mesas de lasislas.

La ganaderia es un sector tam-
biénmodesto,conun23% delapro-
duccion agraria. La canaria ha sido
siempre una ganaderia destinada
también al consumointernoisleno.

Laescasez de prados con forra-
jesiempre hasidounobsticulo pa-
raeldesarrolloganaderoydelatra-
dicional cabana de carga solo so-
brevive un pequeno resto de ca-
mellos para los turistas, constitu-

yendolatinica cabanade camellos
de Espana.

Laganaderiaesestabuladaenlas
islas y se encuentra en las regiones
mds altas. Al requerir grandes can-
tidades de agua, aparte de pasto, la
empresa resulta casi mas titdnicay
duradeloquehabitualmenteresul-
ta esta actividad. La actual cabana,
no obstante, no tiene nada que ver
con la ganaderta tradicional. Ade-
mas,esmuy cortaydebe derecurrir
alaimportacion.

La cabania ovina y caprina siem-
pre han sido lamas importante del
archipiélago, presente desde
época precolonial.

Le ha segu_ido €n impor- | as explotaciones
tancia la porcina, y por tlti-  ganaderas -imagen de
mo labovina. Todas muyle-  la derecha- se locali-

zan en casi todas las

. X islas del Archipié-
regional, yapesar delimpul-  |ago canario.

jos de satisfacerlademanda

so que el turismo ha supues-
toparaestosnegocios, enlasil-
timas décadas ha habido unare-

Dos pescadores
lanzan las nasas

embarcacion en aguas
préximas a las Islas

Actividades con fuerte arraigo

duccién drastica delaactividad ga-
nadera, propiciadaporelaugedela
construccion (que limita las zonas
de pastoreo), la terciarizacion de la
economia, ylaimplantacion de me-
didas economicas que benefician
la importacion de productos ali-
menticios.

Especial importancia esta to-
mando el cerdo, sobre todo el lla-
mado cochino negro, presente en
las islas Canarias desde la llegada
delosguanches.Losrestosmdsan-
tiguos que se han encontrado pro-
vienende LaPalma, pero estan pre-
sentes en la mayor parte de los ya-
cimientos arqueoldgicos conmate-
rial datado enmenos de 2.500 anos.

Esta raza porcina prehispénica
tenia probablemente un origen
norteafricano,ylos guanches obte-
nian de ellos carne, manteca para
conservas, pieles con las que vestir
y huesos para fabricar herramien-
tasyadornos.Larazaactual se cred
gracias al aporte que recibio esta
poblaciéninicial derazasbritanicas
ydelaPeninsulalbéricatraslacon-
quista de Canarias.

En la actualidad la mayor parte
delos ejemplares se encuentra en
lasislas de Tenerife y Gran Canaria.
En Gran Canaria se encuentranlos
unicos tres ganaderos poseedores
de la Marca de Garantia Gran Ca-
naria Calidad ofrecidapor el Cabil-
do de Gran Canaria la cual solicita
un tratamiento especial de crianza
enestas tres Granjas parala obten-
ciondeunacarne competidoraala
delIbérico.

El Cochino Negro Canario es la
Unica raza porcina autdctona del
Archipiélago, incluida en el Catdlo-
go Oficial de las Razas Ganaderas
de Espana dentro de las Razas
Autdctonas Espanolas como
Raza de Proteccion Especial,
por hallarse en grave peligro

de extincion.

Asimismo, la cabana
avicola si ha tenido un in-
cremento considerable.
Ella sola casi es capaz de
satisfacer la demanda in-
terna, sobre todo de hue-
vosy aunque no la de po-
llo, debido ala fuerte com-

petencia de los productos
importados. Lamayor parte
de las granjas avicolas se
concentran en Tenerife y
Gran Canaria.

El sector pesquero canario ha
estado siempre en segundo plano
conrespecto ala agricultura. Tan-
toaguasinteriores del archipiélago,
como el Banco pesquero canario-
sahariano, haestado explotado por
gallegos y andaluces.
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Cabildo de
aran Canaria
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LA PROVINCIA

Canarias y sus flores son referente
internacional desde hace anos, ge-
nerando un negocio que en la ac-
tualidad mueve enlasislas entorno
alas 14.000 toneladas de produc-
cionentreflores cortadasylasorna-
mentales o esquejes.

Elsector productor de ornamen-
tales de Canarias se ha caracteriza-
do por un gran dinamismo 'y capa-
cidad de innovacion, haciéndolo
pionero en la exportacion de estos
productos. Ensus comienzos, ade-
mdsdelasventajas derivadas del
clima, el desarrollo del sector se
vio facilitado por la disponibi-
lidad de mano de obra. Hoy
por hoy, segun datos del IS-
TAC, laproducciéndeflor cor-
tadasuperalas5.490toneladas
anuales mientras que las dedi-
cadas a ornamentacion y es-
quejes no pasa de las 7.400 Tn.

Elrecorrido histérico de la pro-
duccion de flores en Canarias ha-
bria que recordar que la coyuntura
economica, favorable alainversion
de empresas extranjeras, jugo tam-
bién un papel primordial para el
progreso del sector durante los
anos 70.Lasbuenas conexiones aé-
reas de las Islas con Europa y la es-
casa competencia externa poten-
ciaronlaentradadelasornamenta-
les canarias en el mercado exterior.
Buenaparte delosfactores anterio-
res,han dejado de ser favorables en
laactualidad;los costesdemanode

Un negocio floreciente que
nutre a la Europa invernal

Las Islas Canarias producen al afio en torno a 14.000 toneladas de flores
y plantas ornamentales que, en muchos casos, nutren al mercado europeo

Arriba, vista de
un vivero en Tenerife y,
a la derecha, ramo de
flores a la venta en el
Mercado de La Laguna,
también en Tenerife. | Lp
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Bloguera

obraytransporte hansufridounno-
table aumento, y por otra parte el
sector se enfrentaalaenorme com-
petencia externa que suponen los
productos ornamentales proce-
dentes de paises extracomunita-
rios. No obstante, su actividad con-
tintia y la exportacion se mantiene
gracias a una continua reconver-
sién y una decidida apuesta por la
calidad. Las ayudas al transporte,
comercializacionymodernizacion
delas estructuras productivas, han
sido decisivas para mantener la
competitividad en los mercados
europeos, asi como el apoyo publi-
coalas acciones de promocion en
el exterior.
No menos importante hasido
el alto grado de asociacion de
los empresarios del sector pa-
ra conseguir una mayor efica-
cia comercial, senalan en el
informe ‘El Sector Ornamen-
tal de Canarias’ M Carmen
Cid Ballarin y M Luz Pérez
Diaz, del Instituto Canario de
Investigaciones Agrarias.
En la actualidad mas del
95% de los productores de or-
namentales forman parte de
ASOCAN (Asociacion de Cose-
cherosyExportadores de Floresy
Plantasvivas de Canarias), a través
de cuya web www.asocan.net se
puede conocer detalladamente el
amplio nimero de productos ofer-
tados,asicomo conocerlas empre-
sas que los producen y el modo de
contactar con ellas.

“Los zumos Aloe Vera Costa
Canaria son sanos y artesanales”

LA PROVINCIA

Gloria ;qué significa ser em-
bajadora de Aloe Vera Costa
Canaria?

Para mi ser la imagen de Aloe
Vera Costa Canaria es un orgullo
muy grande, ya que desarrollar un
proyecto con producto dela tierra
anivelnacional einternacional es
todo unreto, y mds atin sabiendo
su filosofia de marca con la cual
me siento muy identificada.

Un producto natural, de agri-
cultura ecoldgica, que cuidala tie-
rray que apuesta por un estilo de
vida saludable potenciando los
grandes beneficios que tiene el
aloe para nuestro organismo.

Ser Embajadora de Aloe Vera
Costa Canaria supone defender
el producto alla donde vaya des-
de mi perfil como “influencer’,
dandolo a conocer en el sector
en el que trabajo: moda, deporte,
presentaciones, eventos multitu-
dinarios...

Paramihasido todo un descu-
brimiento a nivel salud conocer
este producto. Asi que mi objetivo
eslograr que todo elmundolo co-
nozca para que se beneficien al
100% de sus innumerables pro-
piedades curativas.

;Como son los zumos de
Aloe Vera Costa Canaria?

Con los zumos Aloe Vera Cos-

Gloria Morales. | tp

ta Canaria descubrirds un pro-
ducto novedoso, sano y natural
con multiples virtudes curativas

Elaborado de forma artesanal,
escogiendo y seleccionando las
mejores plantas para obtener un
producto de calidad. Cataloga-
do como el mejor Aloe Vera del
mundo por diferentes Institutos
Cientificos y Universidades que
valoran esta milenaria planta me-
dicinal.

Con el consumo de Aloe Vera
Costa Canaria tendrds el comple-
mento perfecto para cuidar tu sa-
lud, previniendo enfermedades
cancerigenas, diabetes, trastornos
digestivos, bronquitis, arterioes-
clerosis, entre otras enfermeda-

des degenerativas, ya que es con-
siderado como el antiaging uni-
versal, autorregenerante de célu-
las y tejidos afectados. Ademas es
un estimulante natural que te lle-
na de energiay fuerza, ideal para
deportistasy personas que llevan
una vida activa, que les gusta cui-
darse y verse Sanos por dentro y
guapos por fuera. Sin duda, todo
son beneficios.

La premiada bloguera
Gloria Morales nos
cuenta los beneficios de
los zumos de Aloe Vera

;Donde conseguir produc-
tos de Aloe Vera Costa Canaria?
Actualmente, puedes conse-
guirlos zumos a través de la pagi-
na web www.aloeveracostacana-
ria.es o realizando los pedidos al
teléfono 928 5518 18.

Por supuesto, en los principa-
les puntos de venta healthy (tien-
das ecologicas, herbolarios, ali-
mentacion bio, gimnasios pre-
mium...) y en breve los tendre-
mos también por la Peninsula, a
donde actualmente enviamos el
producto directo al cliente. ;;jUn
lujo a nuestro alcance que debe-
mos empezar a disfrutar desde
hoy mismo!!!
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anzarote y el secreto del vino

El Consejo Regulador de la Denominacion de Origen multiplica las acciones para la difusiéon de la riqueza enoldgica

de la isla tanto dentro como en el exterior

LA PROVINCIA

Salvador Dali decia que quien sa-
be degustar, degusta sobre todo se-
cretos. Esta frase se ajusta especial-
mente a los vinos lanzarotenos.
Tras cada uno de ellos se esconde
una historia, personas, la luz y el
paisaje volcanico. Laisla conoce el
secreto del vino y, gracias a las ac-
tuaciones del Consejo Regulador,
seestddandoa conocertantoden-
tro como fuera de las fronteras in-
sulares. Porque este secreto es de
los que deben ser compartidos..

Las actuaciones del Consejo
Regulador de la D.O. Vinos de
Lanzarote hacen posible que el
mundo del vino se convierta en
unainvitacion constante alavida.
Ademas, y no menos importante,
trabaja para que todos aquellos y
aquellas que hacen posiblelama-
gia del vino en laisla caminen en
la misma direccion para fortale-
cer un sector unido a la historia'y
el paisaje insulares.

Veamos los ejemplos. Desde el
Consejo Regulador se han puesto
en marcha dos campaias promo-
cionales enlatienda Duty Free del
aeropuerto de Lanzarote. Esto ha
permitido tener un escaparate ido-

neo y un punto de venta estratégi-
co frente a multiples mercados sin
salir de la isla. Sin embargo, no so-
losebuscavender el producto fue-
rasino también se pretende difun-
dirla culturadelvino enlaisla. Des-
de hace unos afos eventos conso-
lidados como Sonidos Liquidos, la
Wine Runy el Festival Enogastro-
nomico de Saborea Lanzarote han
apostado por combinar sus disci-
plinas con el vino y los resultados
son cada vez mejores. Es muy im-
portante que el vino se conozca,
quegustey que se sepainterpretar.
Esta es una de las razones por las
que se estd realizando un ciclo de
cursos deiniciacion ala cata dirigi-
do a personas sin conocimientos
previos en la materia. El primero,
enmarzo, hacolmadolas expecta-
tivas y recientemente se ha comu-
nicado el proximo (losdias 11,12y
13 de mayo), ocupando las plazas
disponibles en cuestion de horas.
Y el vino también suena. Soni-
dos Liquidos es la propuesta que
auna los principales ingredientes
paradisfrutar de experiencias tini-
cas. Para su sexta edicion se tiene
previsto visitar nuevas ciudades
como Bilbao o Gran Canaria, ade-
mas de Tenerife y Madrid. Mantie-

ne su formato tradicional, con tres
conciertos en formatos mas pe-
quenos en los que los escenarios
sonlas propias Bodegas. Comono-
vedad incorporara el Malvasia Vol-
cénicaWeekend (10y 11 dejunio),
dos dias de conciertos en La Geria
en el que grupos como Supersub-
marina y Fuel Fandango encabe-
zan la lista de bandas.

El deporte también combina
conlosvinos de Lanzarote y la Wi-
ne Run es el ejemplo de ello. Se
trata de una carrera popular a tra-

La estrategia incluye el trabajo conjunto de todos los actores del sector

vésdelos paisajes
del vino entre vol-
canes. Sus tres mo-
dalidades (24 km,
12km y trekking) dan
oportunidad de participar a
cualquier persona. E1 18 y 19 de
junio serdn los dias que se cele-
brara este ano.

Asimismo, este afio se realizara
un ciclo de senderismo que consis-
te en rutas guiadas por las zonas
dondelauvanacey crece. Lainten-
cion es apreciar e interpretar ese

Los integrantes del
grupo musical Vetusta
Morla, participantes
en la ultima edicion
del festival Sonidos
Liquidos. | D. 0.
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UN VINO UNICO Y
RECONOCIDO MUNDIALMENTE
El Consejo Regulador seguird
dedicando esfuerzos para
posicionar al vino de Lanzarote
como lo que es, un producto
tnico en el mundo, por su
materia prima, por su
elaboracion, su paisaje y su gente.
Los bodegueros coinciden de
forma unanime en la importancia
de traspasar las fronteras y
posicionar el vino de Lanzarote
fuera delaisla. Enlo que va de
afo varias bodegas ya han
conseguido prestigiosas medallas
en concursos internacionales. En
las imdgenes, una copa al
atardecer en Lanzarote; paisaje
de La Geria, un instante de la
Wine Run y una de las catas
organizadas en laisla durante
este ano.

D. 0. VINOS DE LANZAROTE

paisaje tan caracteristico finalizan-
do conunavisitaen distintasbode-
gas'y degustando algunos de sus
excelentes vinos. Proximamente
se anunciard el programa que in-
cluird cincorutas desde mayo has-
ta septiembre.

Laprimeramitad del afio esuna
época intensa para los vinos de
Lanzarote. Mds tarde, en noviem-
bre, se celebrard por segundo ano
consecutivo el evento ‘Malvasia, la
semana del vino de Lanzarote!

Y elvino también esreto ymejo-
ra permanente. Ya se han realiza-
do cuatro cursos de manipulacion
de productos fitosanitarios, una ti-
tulacion que se ha convertido en
indispensable para practicar cier-
tas labores agricolas acordes a la
nuevalegislacion. Durantelos me-
ses de marzo y abril se ha titulado
aun total de cien agricultores. Pa-

ramayo y junio se llevard a cabo
una nueva formacion vincu-
lada a la agricultura ecol6-
gica, que es presente y fu-
turo. El ‘Curso de viticul-
turay enologia ecoldgica
practica’ Se impartird en
3 maddulos (Modulo I:
Enfoque de las plagas y
enfermedades en viticultu-
raecoldgica, el 26 y 27 de abril
enlafincadeagriculturaecoldgica
de Maneje; Mddulo II: Manejo
ecologico dela viticultura, el 19y
20 de mayo, también en Maneje
convisita de fincas y bodega; Mo-
dulo III: Enologia ecoldgica, en-
treel8yel10dejunioenlafincade
Maneje. El horario es siempre de
17.00 a 20.00 horas).
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Clima y orografia
permiten a Gran
Canaria tener hortalizas
frescas todo el ano

El Cabildo anima al consumo de productos de
proximidad - Lechugas, acelgas, espinacas, coles y

batatas se dan los doce meses

LA PROVINCIA

La orografia y el clima de Gran
Canaria garantizan el consumo
dehortalizas frescas durante todo
el aino, pues las huertas situadas
enlacostafructificanlos meses en
quelascosechasdelacotamasal-
taaunno hanalcanzado sumadu-
rez, aunque incluso hay tierras
que producenlos doce meses, por
lo que el consejero insular de So-

portan temperaturas elevadas,
por lo que proceden en mayor
medida de las zonas mas calidas,
donde se dan todo el aino.
También la sandia y el melon,
exigentes en calor, se cultivan los
doce meses en la costay en el sur
y solo en verano en el norte. Asi,
Gran Canaria puede disfrutar de
melones de produccionlocal todo
el ano, mientras que en otras co-
munidades auténomas tienen

“El cultivo
organico es
tres veces mas
rentable que el
convencional”

“El cultivo orgénico es tres ve-
ces mas rentable que el con-
vencional,sefiald hace unos di-
as el asesor mundial de este ti-
po de cultivos, Jairo Restrepo,
quien enumerd hace unos dias
este dato como una de las mu-
chas ventajas de este tipo de
agricultura, basada en abonos
naturales, ante 60 agricultores
reunidos enla Granjadel Cabil-
do de Gran Canaria, donde
ademads de mostrar como con-
vertir una parcela en orgdnica,
hizo reflexionar sobre la nece-
sidad de frenar la pérdida de
biodiversidad.

La agricultura orgdnica esta
libre de venenosyy fertilizantes
quimicosydepende exclusiva-
mente de insumos locales na-
turales para maximizarlareco-
leccion, de ahi que seaunama-
nera viable y sostenible de la-
brar la tierra, que conservay
recupera la destruccion del
planeta, algo en total conso-
nancia conlapolitica de ecois-
laque se hapropuesto el Cabil-
do, agrego por su parte el con-
sejero de Soberania Alimenta-
ria, Miguel Hidalgo. En reali-
dadsetratadelarecuperacion
“delas practicas agricolas anti-
guas reconocidas porlasocie-
dad’ agrego.

El asesor mundial

en cultivos orgdnicos
Jairo Restrepo se
retne con agriculto-
res en la Granja del
Cabildo grancanario

Se diferencia de la agricultu-
ra ecoldgica en que la organica
se basa en la recuperacion de
los microorganismos del suelo,
lo que promueve el fortaleci-
miento de la salud de la planta
paraincrementar suresistencia
aplagas, paralo que empleafer-
tilizantes producidos por el
propio agricultor a partir de re-
cursos naturales que recabadel
entorno, mientras quelaecold-
gicapuede utilizar productos fi-
tosanitarios autorizados, aun-
que también emplea abonos
sin quimicos.

Los cultivos organicos, prosi-
guid Restrepo, también garan-

berania Alimentaria, Miguel Hi-
dalgo, anima a aprovechar esta
circunstancia de la que no todos
los lugares pueden presumir.

que esperar a mayo o junio. En la imagen superior,

cultivo de tomates en
una finca de Gran

Canaria. Debajo, san-
dia en una produccion

tizan la produccion de alimen-
tos sanos carentes deriesgo pa-
rala salud de quienes trabajan

Frutas estacionales y
variedades

Asi,podemos encontrar todo el
ano enlosmercados hortalizas de
hoja verde y de raiz, como remo-
lachas, zanahorias, lechugas, acel-
gas, espinacas y coles que gustan
de climas templados y frescos, de
modo que se dan tanto en el nor-
te como en el sur de la Isla, segtin
la época del afo.

Por su parte, los tomates, cala-
bazas, batatas, pimientos y beren-
jenas necesitan luminosidady so-

Las frutas, sin embargo, estan
supeditadas a las propias nece-
sidades de temperatura y luz de
los arboles, aunque son limitacio-
nes que se pueden solventar me-
diante el cultivo de variedades
que responden bien al clima de
Gran Canaria. Es el caso de las
propias del mediterrdneo que so-
portan el frio invernal, como el du-
raznoy la uva, que tienen cabida
en la Isla con variaciones que no

agricola de la isla. | p

requieren tem-
peraturas tan bajas.

En cuanto a las estrictamente

estacionales, el nispero es la pri-

mera fruta de primavera en llegar

a los establecimientos y ya en

mayo las ciruelas, los albarico-
ques y las nectarinas.

Sin embargo, también hay fru-

tas que no dependen tanto de las
estacionesyse dan todo elano en
Gran Canaria, como la papaya, el
aguacate e incluso las fresas que,
aunque les gusta mas el calor, se
pueden encontrar de primavera a
invierno, mientras que en la Pe-
ninsula estan condicionadas alas
épocas del ano.

latierray de los consumidores
dado que emplean abonos or-
ganicos y caldos minerales.
Restrepo también convierte
en nutricion fermentada el ex-
cremento de las vacas. De he-
cho, asegura que con el de un
solo animal es capaz de nutrir
mil hectareas de cultivos.
Actualmente hay 450 millo-
nes de hectareas destinadas al
cultivo orgdnico en el mundo.
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Canarias entra en
el selecto mercado
del aceite de oliva

Los olivos de Gran Canaria, Tenerife y
Fuerteventura producen 210.000 litros al afio

LA PROVINCIA

La Comunidad Auténoma de Ca-
narias se ha hecho un hueco du-
rante los dltimos anos entre las
prestigiosas regiones espanolas
productoras de aceite de oliva con
una produccion anual en torno a
los210.000litros embotellados ba-
jo distintas marcas en Gran Cana-
ria, Tenerife y Fuerteventura.
Gran Canaria lidera la produc-
cion anual de aceite de olivavirgen
extracon 80.000litros anuales que
salen de las nueve almazaras dela
Isla, modernas instalaciones ubi-
cadas en Santa Lucia, donde hay
dos; una en Ingenio y Agaete; dos
en Telde y tres en Agiiimes. En ese
sentido, este sector de negocio
agricola grancanario destaca am-
pliamente frente a las cinco alma-
zaras de Fuerteventuraylas cuatro

de Tenerife.

Gran Canaria cuenta con
70.000 olivos diseminados por
toda su geografia, lo que la
convierte en la isla con mds
olivares de Canarias, gracias
alauge que haexperimentado
el sector en los dltimos anos
que ha propiciado su expansion
mas alld de San Bartolomé de Ti-
rajana, Santa Lucia y Agiiimes,
donde es tradicion. Asi, Telde, Gdl-
dar, Mogan, Agaete y Valsequillo,
entre otros, cuentan con estos fru-
tales que son facilmente adapta-
bles a las condiciones ambienta-
les y resultan atractivos por su al-
to valor agronomico, etnogréfico
y paisajistico.

La aceituna del pais es de la va-
riedad Huevar, pero en Gran Cana-
riatambién se cultivan las varieda-
des Picual, Arbequinay, mas re-

En la imagen,
olivos en la
isla de Gran
Canaria. | Lp

cientemente, Hoji-
blanca, que son re-
colectadas de finales

de agosto a finales de febrero
Losagricultores tinerfenos tam-
bién han apostado en los tltimos
anos endiversificar su produccion,
asentando el cultivo del olivo, un
aceite comercializado, sobre todo,
paraunmercado selecto. En Tene-
rife se han encontrado referencias
aejemplares de olivos desde el si-
gloXIX aunquelaintroduccion de
este cultivoylaimplantacion delas
primeras plantaciones regulares se
produjo a finales del ano 2005. En
estos momentos, de toda la super-

ficie de cultivo en la Isla el espacio
dedicado alos olivos ocupa poco
mas de 38 hectdreas. De esta di-
mension se produce unamediade
60.000 kilos de aceituna, destinada
ensupracticamayoria alaproduc-
cion de aceite de oliva virgen extra
ovirgen, mientras que lacomercia-
lizacion delaaceitunano tiene pre-
sencia en el mercado local.

El desarrollo de la campana de
elaboracion de aceite de oliva en
Fuerteventura, por su parte, vuel-
ve a superar este aino todas las ex-
pectativas, con alrededor de
74.000 kilos de aceitunas traslada-
dashastalaalmazara que el Cabil-

do de Fuerteventura tiene en la
Granja Agricola y Experimental
de Pozo Negro.

La almazara del Cabildo de
Fuerteventura funciona de forma
totalmente gratuita para los agri-
cultores majoreros. Se puso en
marcha de forma experimental
desde el afno 2006, su funciona-
miento se fue perfeccionando y
desde el 2008 ya cuenta con todas
las acreditaciones sanitarias y de
calidad necesarias. En este tiem-
polaproduccion se hamultiplica-
do por seis yla perspectivaes que
siga aumentando.

ADNAgro
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ADN Agro: Es tener décadas de experiencia en el sector Agro.

Es investigar, generar y compartir el conocimiento del sector agroalimentario
contigo, Es fornentar el Cooperativismo, Estar a pie de campo. A tu lado.

En tu explotacion. Es contar con profesionales especializados en nuestro sector.
Ofreciendo siempre Crédito Agro, medios de pago adecuados a tu explotacion,
seguros especificos Agro vy tecnologia de gestion agroalimentaria.

Es promover cursos v jornadas Agro para ti, catedras y publicaciones de tu interés.
Es gestionar Ayudas Agro para tu negocio.

Es ayudarte en la internacionalizacion de tu negocio...

Es algo que, simplemente, o se lleva dentro o no se tiene.
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Monsanto planta el futuro

La multinacional agricola trabaja con los agricultores canarios para que se beneficien de la excelencia e innovacién
Las variedades de pimiento tienen una alta demanda por su calidad y alta rentabilidad

tecnoldgica de la compariia

LA PROVINCIA

La multinacional agricola Mon-
santo esta plantando el futuro.
También en Canarias, donde ha
echado raices y donde ofrece des-
dehaceunadécadasoluciones pa-
ralosagricultoresinsulares, que se
benefician dela excelencia e inno-
vacion tecnologica de una marca
queessindnimo de semillas carac-
terizadas por su resistencia a las
enfermedades, su rentabilidad y
adaptabilidad. Los productos de
Monsanto se distribuyen en el ar-
chipielago a través de De Ruiter en
el caso de los injertos de tomate y
de Seminis para las semillas de to-
mate, pepino, calabacino, puerro,
melon o pimiento, entre otras.

Actualmente, uno de los pro-
ductos mdsvalorados porel sector
agricola es el pimiento, que ade-
mds ofrece una importante renta-
bilidad. Por supuesto, Seminis
ofrece las mejores herramientas
paraeldesarrollo delos cultivos de
pimiento en Canarias. Monsanto,
fiel a su filosofia, ha seguido invir-
tiendo recursos en I+D para desa-
rrollar variedades de pimiento La-
muyo adaptadas a las zonas pro-
ductoras de las islas.

Actualmente se estd trabajando
en el desarrollo de variedades que
incrementen los rendimientos del
agricultory que, al mismo tiempo,
estén en linea con la demanda de
las comercializadorasy, en conse-
cuencia, con el consumidor final.
En estos momento Monsanto ya
ofrece tres variedades con un alto
nivel de resistencias: HR; Tm: 0-3
(L4) yIR; Tswy, dando asi una res-
puesta idonea a las necesidades
especificas de cada productor.

Por un lado, hay que destacar la
ya consolidada SV0522PH, que se
caracterizaunbuen cuaje desdeel
inicio del cultivo y que posee ade-
mas una capacidad productiva ele-

vada. Asimismo, esta variedad se
complementa con la SV5581PHy
la Baquero. La primera presenta
frutos de extraordinaria calidad en
firmeza, formay color, cerrando un

circulo perfecto con Baquero para
cubrirlasnecesidades mas exigen-
tes, en especial en cuanto al tama-
no de los frutos. Porque Monsan-
to cumple con las expectativas.

Sobre estas lineas,
pimientos verdes y
rojos de una de las

variedades que La amphg
proporciona Seminis. gama 'y cali-
Debajo, dos detalles dad de pro-
en los que se aprecian  {yctos de
la gran calidad y las
texturas de estos _ Monsanto que-
pimientos. dan de manifiesto

con el resto de pro-
ductos que distribuye bajo la mar-
caSeminis. Destacan, por ejemplo,
las consolidadas Doroty, Boludo'y
Mariana paraelmercado de expor-
tacion, asi como Bateyo y Jayena,
de mds reciente introduccion. Pa-
ra el tomate de ensalada, ofrecen
variedades muy apreciadas porlos
agricultores como son Roque, Bir-
loque o Trinity, asi comola Basilea
en el segmento de cuello verde,
muy pronunciado en todo el fruto,
con amplia gama de tolerancias,
produccion y excelente sabor, co-
mo es la variedad Basilea.
Lafirmadispone también de di-
ferentes especialidades 6ptimas
para el mercado canario, una zo-
namuy consumidorade tomatesy

por lo tanto muy exigente con la
calidad. Aquiaparecenlos Cherry
en los diferentes tipos (redondos,
Cocktail) o los mini-peras con va-
riedades como el Santawest
Grand, West, etcétera.

En cuanto al pepino hay que
mencionar variedades como Le-
gendario, Bandama, calabacin Ca-
sablanca, Lawadissa o Clarita, asi
como elresto de productos, desde
Berenjenas, puerros, judias, cebo-
llas, sandia o melon, entre otras.
Todos ellos con una amplia gama
de variedades, adaptadas a dife-
rentes condiciones de cultivo y
amplia gama de tolerancias a en-
fermedades.

La firma ha echado
raices en Canarias a
través de productos
distribuidos bajo
las marcas Seminis
y De Ruiter

La division de Horticolas de
Monsanto se ha centrado enla in-
novacion, a fin de mejorar la cali-
dady la productividad de las hor-
talizas. La compania esta desarro-
llando productos que brindardn
opciones nuevas ymas saludables
a los consumidores de las islas.
Monsanto invierte en investiga-
ciény desarrollo, y utiliza las ulti-
mas tecnologias no solo para pro-
porcionar los mejores productos
al consumidor, sino para propor-
cionar cosechas y valor anadido a
los agricultores.

Monsanto es unamultinacional
que se preocupa no obstante por
trabajar codo con codo con los
agricultores locales, en este caso
los canarios,y mejorarjuntoaellos
las produccionesy por tanto la ca-
lidad devida del entorno. Enel ca-
sodelasislas, elrostrovisible es Ju-
lian de Santiago, responsable co-
mercial delacompaniaen el archi-
piélago. Hay que subrayar que
Monsanto serige por un Codigo de
Conducta paraelrespetomutuo,la
defensadelmedio ambiente, salud
y seguridad y la gestion responsa-
bley correcta de sus productos.
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Un consumidor -en la

poracion de la Universidad de
Las Palmas de Gran Canariay la
King Saud University de Arabia
Saudi. Los investigadores princi-
pales de este proyecto son los
profesores Dr. Alshaikh, Dr. Alju-
maah y Dr. Ayadi, los doctores
Gerardo Caja y Ahmed Salama
de la Universidad Auténoma de
Barcelonay la doctoranda Elena
Diaz-Medina y por parte de la
Universidad de Las Palmas de
Gran Canaria, los doctores Anas-
tasio Argiiello y Noemi Castro
con su equipo de investigacion.
EnlasIslas existen, enla actua-
lidad, unos 1.200 individuos, una
cabana con unas especificida-
des que motivaron ala Direccion
General de Ganaderia del Go-
bierno canario ha tramitar la pe-
ticion ante el Ministerio de Medio
Ambiente y que ha culminado
con la aprobacion del expedien-
te que logro el reconocimiento
del dromedario del
Archipiélago co-
mo la tnica ra-
za autdctona
de camélidos

imagen de la izquierda-

) bebe leche de reconocida
j camella. Debajo, una en Europa,
operaria durante~el una distin-

proceso de ordefio de ., fi
estos animales. clon que higu-
rard en el cata-
logo oficial de

Espana.

El camello canario es la leche

El proyecto ‘Dromelink; que impulsan investigadores, universidades e industrias de Arabia Saudiy
Canarias, trabaja en el estudio y posible comercializacién de la leche de esta especie en Fuerteventura

LA PROVINCIA

;Quétienen en comun Cleopatra,
Napoleon y Popea, la mujer del
emperador romano Neron? Pues
una auténtica devocion por lale-
che de burra, cuyos beneficios
eran conocidos por los griegosy
egipcios debido a su composi-
cién, muy semejante a la de mu-
jer, aunque mas ligera.

Ese interés se ha traslado ac-
tualmente a la leche de camella,
dentro del proyecto Dromelink,
que impulsan investigadores,
universidades e industrias de
Arabia Saudiy Canarias, quienes
cooperan en el estudio y posible
comercializacion de la leche de
esta especie en Fuerteventura,
iniciado en 2010 por la Universi-
dad Autonoma de Barcelona
(UAB). Su objetivo principal es el

estudio de las moléculas bioacti-
vas de laleche de camellaylava-
loracion de sus propiedades fun-
cionales para ayudar a contro-
lar los niveles de glucosa en per-
sonas diabéticas y la formacion
de grasa.

Su objetivo principal
es el estudio de las
moléculas bioactivas
de laleche de camella
y la valoracion de

sus propiedades

El centro Oasis Park de Fuerte-
ventura, que cuenta con una de
las granjas de dromedarios mas
grandes de Europa, impulsa Dro-
melink, el citado proyecto que se
harenovado en2015 conlaincor-

En el ano 1405 llega-
ronlos primeros ejemplares a Ca-
narias desde Africa, y durante es-
tos cinco siglos han ido adaptan-
dose a las peculiares del clima y
la orografia de las islas, configu-
rando un animal fuerte, de me-
nor tamano que sus abuelos y
bien musculado. Con un clima
muy parecido desde su arribada
al Archipiélago camelus drome-
darius se convirtié en una herra-
mienta fundamental en el desa-
rrollo de la colonizacion y poste-
rior consolidacion del tejido eco-
noémicoysocial preferentemente
en el surde Gran Canariay Tene-
rife y entoda Lanzarote y Fuerte-
ventura, conservando estas dos
ultimas islas el grueso de cabana
actual, reducido su uso la explo-
tacion turisticay esporddicamen-
te al agrario.

Tras lograr esta declaracion es
el turno de disenar un programa
paramejorar laraza partiendo de
las excelencias del material gené-
tico de entre esos 1.200 ejempla-
res que forman parte de la fla-
mante raza, una tarea que recae
enlapropiaasociacion promoto-
ray que ha debido enfrentarse a
diversos escollos institucionales.
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Pastoreo de ovejas en el interior de Gran Canaria durante la trashumancia. | QuiQue curseLO
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El sabor del entorno

Canarias colabora con el Centro de Estudios Rurales y de Agricultura Tradicional para reducir su dependencia

alimentaria y rescatar sistemas de produccion tradicionales

LA PROVINCIA

La dependencia alimentaria del
exterior es mas que notable en Ca-
narias. Distintas acciones tratan de
poner freno a esta brecha y sentar
las bases de una mayor soberania
alimentaria. Una delas mdsrecien-
tes ha sido la firma de un acuerdo

entre el Instituto Canario de Inves-
tigaciones Agrarias (ICIA), orga-
nismo auténomo dependiente de
la Consejeria de Agricultura, Gana-
derfa, Pesca y Aguas de Gobierno
regional, y el Centro de Estudios
Rurales y de Agricultura Tradicio-
nal (CERAI). Entre los fines de es-
ta ultima entidad figura la mejora

delagestiényconservacién delos
recursos naturales y locales, la re-
duccion de la dependencia de los
insumos externos y elrescate y fo-
mento de los sistemas de produc-
cion tradicionales.

El convenio incluye el desarro-
llo de actividades cientifico-técni-
cas en materia de investigacion,

‘Sabor Santa Lucia’: el sello de
calidad del sector primario local

La agricultura y la ganaderia del municipio y sus excelentes productos tienen
un importante protagonismo en el Plan Estratégico Santa Lucia 2020

LA PROVINCIA

Los productos de calidad que se
ofrecen al publico bajo el sello
‘Sabor Santa Lucia’ son el resulta-
do deuntrabajo que durante mu-
chosanos han desarrollado hom-
bres ymujeres de este municipio,
que tiene su origen en la agricul-
tura y la ganaderia.
Actualmente el sector prima-
rio y sus productores tienen un
importante protagonismo den-
tro del Plan Estratégico Santa Lu-
cia 2020, una herramienta de fu-

‘Sabor Santa Lucia’
invita al cosumo del
aceite de oliva virgen,
la sal de Tenefé, el
quesoy la miel locales,
entre otras exquisiteces

turo necesaria que plantea, en-
tre sus principales objetivos, el
impulso del desarrollo econé-
mico del municipio y su diversi-
ficacion.

‘Sabor Santa Lucia invita al

consumo local y a competir den-
tro y fuera de nuestro territorio.
Aceite de oliva virgen elaborado
en la zona alta del municipio, sal
delasrecuperadas Salinas de Te-
nefé, que datan del XVIII; quesos
conreconocimientos internacio-
nales, miel y el popular gofio son
algunos de los productos que
gran calidad que se ofrecen bajo
esa marca.

Las distintas lineas de impul-
so a este sector se coordinan
desdela Concejalia de Sostenibi-
lidad y Sector Primario y estdn

Se harén actividades de investigacion y divulgacion

formacion y divulgacion a través
de programas y proyectos agra-
rios. De hecho, ambas partes en-
tienden que Canarias, por su con-
dicion archipieldgica y su situa-
cion estratégica geografica, esuna
region con gran potencial para el
desarrollo de la cooperacion in-
ternacional. En este sentido, ICIA

SABOR
SANTA
LUCIA

encaminadas a “potenciar la
produccién y consumo de pro-
ductoslocales,y conello avanzar

y CERAI comparten que el enfo-
que agroecologico del desarrollo
rural puede ser un instrumento
paralasostenibilidad yunaherra-
mienta paraalcanzarlasoberania
alimentaria de los pueblos.

Las islas son un
territorio con

gran potencial para
la colaboracion
internacional en
materia alimentaria

Asimismo, los dos organismos
se han marcado unos retos simi-
lares y complementarios en los
que, atravésde este acuerdo, espe-
ran poder seguir avanzando, me-
diante la cooperacion y puesta en
marchade proyectos de investiga-
cion, desarrollo tecnoldgico y for-
macion de dmbito nacional o in-
ternacional. Ademas, CERAI fo-
menta actividades de formacion
especializada para agricultores de
paises en desarrollo y futuros pro-
fesionales del medio rural y agra-
rio en cooperacion internacional.

Entre los objetivos del ICIA, por
su parte, se encuentran elaborary
ejecutar programas, desarrollar
proyectos de investigaciony desa-
rrollo tecnoldgico tendentes a in-
crementar lacompetitividad agra-
ria, mejorar la calidad de vida y el
aprovechamiento racional de los
recursos naturales o desarrollar la
capacidad de generar, introduciry
adaptar nuevas tecnologfas.

en larevitalizacion agraria y ga-
nadera en el municipio, para el
proceso de soberania alimenta-
ria” asegura el concejal del area
Antonio Ordénez.

Asesoramiento

La creacion de la Casa del Agri-
cultor ha permitido en los ulti-
mos anos mejorar el asesora-
miento aagricultores, ganaderos
eindustrias agroalimentarias del
municipio. Iniciativas como la
celebracion del Mercado Agrico-
la de La Karpa, la Fiesta de la
Aceituna, la Semana Agricola de
Sardina del Sur, que cumple este
anosu 31 edicidn, ola organiza-
cion de cursos formativos com-
plementan el plan ‘Sabor Santa
Lucia’ y han contribuido a au-
mentar el consumo por parte del
mercado local y también a posi-
cionar los productos santaluce-
nos en el exterior.
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La eco-innovacion
y la bioeconomia
como recetas para
el sector en las islas

La Comision Europea insta a una mayor innovacién en
la agricultura, la ganaderia y la pesca del archipiélago

LA PROVINCIA

La Comision Europea promueve
en todos sus territorios un creci-
miento inteligente, sostenible e
integrador. También en Canarias,
tomando ademds en especial
consideracion su estatus de re-
gion ultraperiférica. En este con-
texto surgio el Plan de Accion de
la Estrategia Europa 2020 Cana-
rias, donde el sector primario de-
beria jugar un papel importante,
sobre todo en el contexto delalla-
mada eco-innovacion.

El documento parte de hecho
de la base de que no es posible
concebir el crecimiento sostenible
dentro de las estrategias de espe-
cializacion inteligente sin tomar
en consideracion la eco-innova-

cion, la proteccion del medio am-
bientey el desarrollo de un sector
primario competitivo y respetuo-
so con el medio ambiente”

En este sentido se han estable-
cido varios objetivos para el archi-
piélago que incluyen, para empe-
zar, el desarrollo de una agricultu-
rayunapescacompetitivasyres-
petuosas con el medio ambiente.
Para ello insta a promover la ac-
tividad agropecuaria como fuen-
te estratégica de diversificacion y
base fundamental del abasteci-
miento alimentario en Canarias,
asi como la profesionalizacion de
los titulares de explotaciones
agropecuarias. También se desta-
calanecesidad de consolidaruna
industria agropecuaria viable
econémicamente como fuente

[

de riqueza social y laboral y la
consolidacion delapoblacionru-
raly el relevo generacional en las
actividades del sector primario.

Conservacion del medio

Otro de los vectores de la estrate-
gia es la puesta en valor de la acti-
vidad agraria como determinante
para la conservacion del medio
ambientey comovalor fundamen-
tal para Canarias como destino tu-
ristico y, ademas, el aumento de
los niveles de autoabastecimien-
to alimentario dentro de las posi-

Canarias tiene las
condiciones para
convertirse en un
laboratorio de nuevas
técnicas agricolas,
ganaderas y pesqueras

bilidades de la geografia insular,
prestando atencion alos cultivos
forrajerosy energéticos.Igualmen-
te, se apunta hacia la innovacion
en los procesos de gestion, pro-
duccion, transformaciény comer-

medianias de la
isla de Gran
Canaria. | p

cializacion de produc-
tos agrarios de in-
dustrias agroali-
mentarias y ea

Imagen de un taller amien-
de mejora agricola aprovech‘ eI
desarrollado en las tosostenible de

la biomasa fo-
restal, agricolay
ganadera del ar-
chipiélago.
En esta misma li-
nea,la Comision Europea
cree oportuno sentar las bases de
una bioeconomia basada en la
biodiversidad insular, por ejemplo
con el estudio de especies autic-
tonas con posibilidades reales de
valorizacion econdmica y anali-
zando el papel de la bioeconomia
como generadora de beneficio
economico, social y parael medio
ambiente. Asimismo, invita a po-
ner en marcha aquellas activida-
des biotecnologicas basadas en
productos autéctonos y al desa-
rrollo de proyectos de I+D+iy la
creacion de empresas en los am-
bitos relacionados con la bioeco-
nomia;ylapuestaenvalordelari-
quezagenéticadel agroisleno, co-
mo via para nueva fuentes de in-
gresos, relacionadas con produc-
tos de alto valor anadido.
Elarchipiélago canario, tantoa
nivel ptblico como privado, estd
dando pasos en esta direccion,
pero todavia quedan muchas ca-
sillas por cumplimentar en este
tablero de la eco-innovacién y la
bioeconomia.

FIRGAS
LA LEYENDA
DEL AGUA

Unica en su origen.

www.aguasdefirgas.com
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Familia Ortega:
el aroma de

una gran historia
empresarial

El grupo que fundé José Ortega Bolafios es un referente
comercial en Canarias desde hace mas de cinco décadas

de dos millo-

Dos iméagenes del nes de eu-

LA PROVINCIA pio café con un pequeino bombo proceso de produccién  10s duran-
con capacidad para fabricar tan y envasado en la te los ulti-

Laevolucion comercial delafami-  sélo kilos de café. Otros capitulos planta del'-as Tg"‘és' mos anos

lia Ortega desprende el aromade  de esterelato sonlaaperturadela en Las Palmas de Gran aralamo-

1a Urteg, pren " e p ! Canaria. | s. cesaLLos p !

las grandes historias. Parairasu fabrica de Guanarteme o la intro- derniza-

inicio hay que viajar atrds en el
tiempo y situarse en el dtico de
una casa del barrio de San Anto-
nio de Las Palmas de Gran Cana-
ria, ellugar donde José Ortega Bo-
laflos comenz6 a producir su pro-

duccion del café torrefacto tras la
Guerra Civil espanola.

Elafan pioneroyluchadordela
familia Ortega y de la empresa se
mantienen en laactualidad. Asilo
demuestra la invertirsion de mas

Tue
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CASADD AL 'l'lCIu-

CAFE Moy
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$te torrefacyo

= '|l.'lrre'hcl|u
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¥ NED rae

cion de su

planta de pro-

duccion en Las To-

rres -Las Palmas de Gran Canaria-

Café Ortega posee la Internacio-

nal Food Standard (IFS), lamayor

certificacion ala que un fabrican-

te de productos alimentarios pue-

deoptar,ylaISO 14001:2004, que

corrobora el compromiso am-
biental de la empresa.

El objetivo esta claro: continuar
creciendo en el competitivo mer-
cado de la hosteleria y la alimen-
tacion, mejorando el servicio al
cliente, optimizando la distribu-
ciény anticipandose a las necesi-
dades del consumidor.

Las inversiones
realizadas en la planta
de produccion
consolidan su
liderazgo, la calidad y el
compromiso ambiental

El cien por cien del
capital es canario, un
hecho que confirma la
solvencia y madurez
de una empresa que
sigue fiel a sus valores

Todo esto forma parte del ADN
de la casa. La familia Ortega ha si-
do de hecho uno de los referentes
en el sector comercial de las Islas
Canarias desde hace mas de cinco
décadas. Ademds,incluso antes de
que se convirtiera en una marca
conocida, alld por 1935, José Orte-
gaBolanos tenia una pequena flo-
ta de barcos y una imprenta, y na-
dahacia pensar que en pleno siglo
XX, la tercera generacion familiar
delos Ortegasituara sunegocio en
lo mads alto del entramado empre-
sarial del archipiélago.

Su produccion esta centrada
principalmente en la elaboracion
ydistribucion de café, perola fami-
lia Ortega posee tambén un abani-
co de productos que, mayoritaria-
mente, vandestinados alsector de
la hostelerfa. Sia esto anadimos
que el 100% del capital de la em-
presa es canarioy esta controlado
por los Ortega, se demuestra que
conelpasodelosanos, el pequeno
negocio familiar ha madurado
hasta convertirse en una gran em-
presa clave en Canarias.
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Grupo Caplsa

mucho mas que p

1enso

Est4 integrado por catorce empresas de la industria agroalimentaria distribuidas por toda Canarias y Africa " La
logistica, la harina para consumo humano industrial, las granjas y fabricas de pienso integran la uniéon empresarial

LA PROVINCIA

Laimplantaciénylavisionregio-
nal son claves para la consolida-
cion de Grupo Capisa. Lider in-
dustrial en fabricacion de alimen-
tacion animal en el Archipiélago,
las catorce companias que lo in-
tegran suponen, también, la di-
versificacion hacia otras activida-
des.Lalogistica,la produccion de
harinas para consumo humano
industrial, junto a sus granjas y fa-
bricas de piensos, conforman es-
ta union empresarial de capital
netamente canario. Mds de me-
dio siglo después del comienzo
de actividad de sus empresas

maslongevas, se posiciona como
comercializador de piensos tra-
dicionales de calidad y asequi-
bles para la ganaderia canaria, y
como industria innovadora en
técnicasy productos. Ahoramira,
ademas, al exterior y se implanta
en Africa.

Capisa, creada en 1964, fue el
embrion de estavision auténtica-
mente regional. Sus fundadores
creyeron, desde el principio, que
era necesario independizar la
produccion de alimentacion ani-
mal en las islas, para garantizar
que no estuviera sujeta a los vai-
venes del mercado yamovimien-
tos especulativos externos que

pusieran en cuestion -mediante
precios altos y problemas de
abastecimiento- la viabilidad de
las explotaciones ganaderas. Po-
codespués,delamano de empre-
sarios locales, crearon Grafusa, en
Fuerteventura, y Graneros en Te-
nerife, que en la actualidad son,
junto a Capisa, los tres pilares en
los que se asienta su estructura
empresarial.

Pero con la vista puesta en la
produccion, Grupo Capisa ha se-
guido creciendo yhoy en diainte-
gra,ademds, una divisién ganade-
ra, que cuenta con cinco granjas
distribuidas en Gran Canaria,
Fuerteventura y Tenerife, y que

El grupo tiene un
capital netamente
canario y contintiia
profundizando en

su estrategia de
internacionalizacion

estdn dedicadas a la produccion
de carne, huevos y leche. En esa
orientacién hacia el consumidor
final, el Grupo estéd conformado,
asimismo, por Molinera de Scha-
mann, que elabora harinas para
todo tipo de panificacion.
Completa su estructura Silos
Canarios: un operador logistico

enelPuertodelalLuzydeLas Pal-
mas. Con capacidad de almace-
namiento de 30.000 toneladas de
cereales a granel, no sélo es ga-
rantia por su proyeccion interior,
sino que también participa en el
Programa Mundial de Alimentos
de Naciones Unidas para Africa
Occidental.

Innovacidn ecologica

Grupo Capisa cuenta con un
equipo de veterinarios y nutrolo-
gos, que han ido desarrollando a
lo largo de su trayectoria formu-
las propias para mezclas y pien-
SOS compuestos y que estan pen-
sadas para cubrirlas necesidades
de la cabana ganadera canaria.
Tanto para avicultura, porcino,
caprino, bovino ymascotas, se ha
ido conformando un catalogo de
alimentos para animales que ai-
nalasnecesidades del mercadoy
sus expectativas de crecimiento.

Por esa razon, junto a los pien-
sos y mezclas de cereales tradi-
cionales, Grupo Capisa ha incor-
porado recientemente su nueva
categoria de piensos ecoldgicos.
En colaboracion con el fabrican-
te vasco Goimar, comercializa
desde comienzos de este afio, ali-
mentacion ecoldgica destinadaa
avicultura, porcino, caprinoy ovi-
no, poniendo adisposicion delos
ganaderos delasislas, ese primer
escalon imprescindible para la
produccion de carne, huevos, le-
che o quesos conelmarchamode
ecologicos.

Nuevos proyectos

En 2016 contintia con la amplia-
cion de su oferta con dos nuevos
proyectos empresariales. Este
mes de abril ha comenzado, en
laprovincia de Las Palmas, la dis-
tribucion de alimentos para pa-
lomas del fabricante belga Natu-
ral. La colombofilia y la colombi-
cultura son actividades arraiga-
das con una larga tradicién en
las islas. Miles de personas se de-
dican ala cria, exhibicion y com-
peticion de palomas en diversas
modalidades deportivas. Gru-
po Capisa quiere atender esa de-
manda con alimentos de maxi-
ma calidad y prestigio como son
los de Natural. También, recien-
temente, ha creado en Maurita-
nia la firma Capima. Las empre-
sas del Grupo exportan desde ha-
ce anos sus productos a Africa,
con lo que -una vez consolidado
este canal- se ha decidido la im-
plantacion en el pais, profundi-
zando con ello en el proyecto de
internacionalizacion.

Cﬁf)isa

vicio del
_anarias
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Del ‘chic’ a la lluvia de platanos

Repaso histdrico por las campanas publicitarias mds curiosas
que tuvieron a la tradicional fruta canaria como gran protagonista

1 1 a P

LAPROVINCIA A N o Wi o

La marca Platano de Canarias no
s6lo ha convertido este producto
autoctono en una de las frutas mas
consumidas yvaloradas del sector
sino en imagen ligada desde hace
décadasintrinsecamente con el Ar-
chipiélago.

Desdelos ainos 60, los producto-
res y las autoridades de las islas tu-
vieron claro queunabuenaeimpa-
ciente campana publicitaria supo-
nia la mejor herramienta para di-
fundirlasbondades de este produc-
to, unasiniciativas que, vistas conel
paso del tiempo, también sirvieron
parareforzar laimagen tropical de
esta region europea.

Elprestigioso publicistay empre-
sario Luis Bassat habla en uno de
sus libros sobre publicidad del tra-
bajo que suagenciahizo anos atras
para la marca Platano de Canarias.
Explicaba como tenian que conver-
tir a esta preciada fruta en la favori-
tadelos consumidores mientraslos
lineales delos supermercadosyfru-
terfas se llenaban de bananas pro-
venientes del otro lado del charco:
mdsgrandes, mdsverdes,peromu-
cho mds insipidas. Hoy, Pldtano de
Canarias sigue siendo una marca
robustaenrelacionaotrasvarieda-
desde platanos que carecende una
identidad definida, ytodo gracias al
empeno de productores por afian-

El tipismo

Las primeras campanas publi-
citarias del platano canario
vinculaban la fruta con la ima-
gen folclorica de las islas y se
adaptaban ala moda vigente.

Lluvia
amarilla

Se izaron globos
cargados de fruta, y

Las campanas in-
ternacionales  de
publicidad buscan
vincular el platano

zar su presencia en los mercados con, por ejemplo, comenzolalluviade
nacional e internacional. Desde el estrenos cinemato- platanos, lanzados
tipismo chicalas acciones mds im- == graficos como ‘El li- con pequenos para-
pactantes, lapublicidad hasido cru- bro dela selva. caidas para que la
cial paralaimagen de esta fruta. gente los cogiera.

Un logo

a babor Triple

sabor

Plitano de Cana-
rias ha surcado los Lafruta protagoniza

mares en un barco
carguero, rotulado

la campana Cada
triple vale mds, una

por primeravez con iniciativa vinculada
= ellogo, entre laruta con la liga ACB, de
_— que cubre la Penin- las que Asprocan es
sula con las Islas. patrocinador.
::_-"- '-"-:I . ; "
.-:i'. '*__: 4 Wi
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CI TERIO 4% la calidad de lo natural
el gusto de Italia FIELES A NUESTRO COMPROMISO

Comprometides con as més estrictas normas de calidad, unas modernas instalaciones y en la cuidada
seleccion de nuesiros productos para gue leguen con la méxima frescura a 3u mesa. nos hacen
merecedores de la confianza de nuestros clientes y nos han llevado a ser lideras an el mercado

H todos, muchay gracias 555~ TACORONTE |
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